METODO CPC

Cresca no Instagram Professor de Canto
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Cada ano que passa a migracao para o
mundo digital aumenta, nessa pandemia
gque vivemos esse movimento foi muito

acelerado.

Grandes empresas tiveram que migrar para o
meio digital de forma muito mais rapida do que
era previsto. E isso resultou? Claro que sim,
essas empresas passaram a ter um crescimento

exponencial.

Agora veja pelo seu lado professor, vocé ja

migrou para o digital?

Se ainda nao, saiba que seus alunos ja migraram

e estado esperando para receber suas aulas!




0 que voce
ganha
estando

presente no
Instagram?

Ao criar um perfil no Instagram, saiba que
vocé nao esta criando apenas uma conta
qualquer e sim a SUA EMPRESA!

E como uma empresa funciona? De forma
totalmente organizada e é assim que o seu
perfil deve ser, tudo deve ter um porqué,
as postagens séao planejadas do comeco ao

fim,

Nesse ebook vou conversar contigo sobre
gestao do Instagram, empreendedorismo e
conceitos de marketing, esse material vale
ouro! E seguindo esses conceitos com o
passar do tempo seu perfil vai crescer e

passar a atrair alunos.



Como crescer no Instagram?

O primeiro passo é entender o tipo de dor que
vocé quer resolver ou seja como pretende
resolver o problema de cada aluno

de forma genuina! E para isso acontecer nao
tem jeito, o caminho é postar conteudo de
qualidade. Nao digo no sentido de ficar

horas e horas fazendo o design do post, isso
com certeza é uma peca chave e acontece
mesmo, mas nao espere ter o melhor celular,
o melhor design e o melhor microfone para
comecar. Se mexa agora, va plantando seu
resultado que com certeza tera colheita no

longo prazo.

Se um possivel aluno te descobre no
Instagram, vé que o seu perfil é
organizado, faz o que vocé propde e
sente o verdadeiro resultado, pronto!

Um novo aluno foi conquistado.
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Dicionario de Siglas

CTA : Call to Action é qualquer chamada
seja visual ou escrita que leve quem esta

vendo o conteudo realizar alguma acéao

Trafego Pago : recurso para entregar
suas publicacbées aparecendo como
destaque para os usuarios. Vocé estima
um valor X e o Facebook vai distribuir
sua publicacao até gastar todo esse

valor.

Trafego Orgéanico : S&o formas de
divulgacdo sem gastar dinheiro, de
forma resumida é o que vocé posta no

feed, reels, stories.




SEO
SEARCH

ENGINE

OPTIMIZATION

O meu objetivo é que vocé cresgca em sua
carreira profissional, entdo vamos falar de
marketing? Ao contrario do que muitos pensam,
esse tema nao é chato e ele te entrega varios
itens valiosos, como : Planejamento,
Visibilidade, Resultados, Poder Financeiro,
Tomada de Decisdes entre outros fatores que
sdo MEGA IMPORTANTES.

No Instagram os principais conceitos
usados de marketing sdo : Funil de

marketing/conteldo, copy, storytelling.

E o principal objetivo dessa rede é criar
CONEXAO.



FUNIL DE CONTEUDO

Carro chefe da sua empresa

O Funil de Conteudo é super importante para a sua
empresa, pois através dele que os resultados
acontecem, desde o momento em que o aluno te
descobre no instagram até o momento de vender
algo para ele.

Vou te demonstrar como é usado no marketing e
depois como adaptar essa estratégia para o
Instagram

Vamos dividir o funil em 3 partes :

Topo, meio e fundo.




Topo : Aqui é a parte que o aluno ainda nao te conhece e nao esta FUNIL DE 00"“““0
ciente sobre o problema na voz dele ou necessidade de algo
relacionado a isso, ele ainda ndo é considerado um cliente. E nessa
etapa que vocé como professor deve fazer o aluno perceber essa
necessidade e despertar o interesse em fazer aula contigo para
resolver o problema

Meio : Aqui 0 aluno ja descobriu que tem alguma questao

a ser arrumada na voz e sai em busca da solucao direta. Ele vai
procurar contelido no Youtube/Instagram para resolver esse
problema e é aqui que ele comeca a se relacionar de verdade contigo,
porém ainda com duvida perante a aquisicao de algum produto.

Fundo : O aluno ja pesquisou varios perfis no Instagram, ele gostou do
seu método e esta pronto para comprar sua aula/produto

Saber em gque parte do funil cada aluno esta é essencial



FUNIL DE CONTEODO PARA INSTAGRAM




VENDAS
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CRESCIMENTO

O seu primeiro contato com o possivel
aluno ocorre nessa parte, aqui o seu
real objetivo é

aumentar o numero de seguidores, o
trafego organico. Mas lembre-se: seu
feed deve estar bem organizado, sabe
quando vocé entra na casa da pessoa e
estd tudo baguncado? A sensacao €
ruim né? Eu ja falei aqui que o seu
instagram é a sua empresa, 0o que voceé
acha que aconteceria se o aluno fosse
te visitar e sua sala de aula estivesse
com todos os equipamentos jogados no
chao, seria seu primeiro e ultimo

contato com o aluno, sei que o objetivo

nao é essel



CTAS POST FEED GRESGIMENTO

Compartilhar,marcar amigos ,repostar nos stories

GOSTOU, FEZ SENTIDO?

Compartilhe esse post e
ajude mais pessoas!

envie o post para seus amigos




RELAGIONAMENTO

Parabéns!ll O seu futuro aluno ja te

conhece,

mas agora vocé precisa entregar
conteudo de valor, ensinamentos, o
aluno tem que ficar vidrado na sua

vitrine de conteuldos (feed).

Ideias de Conteudo : Como cantar
afinado e afins, resolva tal coisa,
post sobre oS bastidores,
compartilhar suas dores, resultado

de alunos, mitos e verdades, seus

valores e por ai vai.



CTAS POST FEED RELAGIONAMENTO

Salvar, comentar, curtir

FEZ SENTIDO?

Salve esse post para achar
ele bem rapido




VENDAS
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VENDAS

Aqui seu aluno ja te conhece, ja
criou consciéncia de que vocé pode
ajuda-lo e deseja ter aulas contigo,
nessa parte vocé vai demonstrar o
seu produto, chamar para uma live
,pedir para o aluno chamar inbox,

falar pra clicar no link da bio.

E lembre-se nesse tipo de post,
sempre tem que ter uma CTA. E sua
obrigacao facilitar que a compra da
sua aula/produto esteja de facil

acesso para o aluno, caso contrario

vocé esta perdendo dinheiro!



CTAS POST FEED de VENDAS

clica no link na bio, chame imbox

DOVIDRS?

Hoje vou dedicar meu dia
para responder imbox, chega-la




Equilibrio @ a chave

Faca o balanceamento da quantidade de cada
conteudo que vai para o seu perfil, tudo tem que estar

em perfeito equilibrio.

anSGIME"Tu Se so tiver post de crescimento, seu perfil vai ficar

sem profundidade, as pessoas vao entrar e pensar que

€ sO0 conteudo superficial

Se so tiver um post de relacionamento, seu perfil vai

estagnar.

Se s6 tiver post de venda, seu perfil vai ficar chato,
vai parecer que sua aula ndo tem valor e vocé esta

desesperado para que alguém te contrate.




g:)
ENGAJAMENTO kf

Tudo o que voceé precisa saber!




Vocé acha que precisa ter milhares
de seguidores para comecar a
divulgar suas aulas no Instagram? Se
sim, se acalme que é totalmente ao

contrario.

O Facebook realizou uma pesquisa e
o resultado demonstrou que 92% dos
compradores de produtos néao

interagiam com o produtor.

Entdo o engajamento é inutil? Muito
pelo contrario, mas nao use esse
fator de poucos seguidores como
desculpa para nao comecar a

produzir conteudo.




TA, MAS COMO GERAR ENGAJAMENTO?

No comeco o que vai ocorrer € que vocé tera
que educar os seus seguidores através de
CTAS.

Eles ainda nao estdo acostumados a fazer
perguntas para ti, reagir a stories e coisas do

tipo.

Uma maneira de comecar é vocé mesmo
colocar uma caixinha de perguntas e
responder, com o tempo seus alunos vao
comecar a interagir contigo, peca para
reagirem aos stories, faca enquetes, pense
como vocé gostaria de interagir se estivesse

no lugar do aluno

TUDO SOBRE XYZ TEMA:

VOCE JAl DESAFINOU?



DISPOSITIVOS DE
ENGAJAMENTO

Cresca e aparecal



STORIES

O Stories é o coracao do Instagram e por

consequéncia também de sua empresa, eu sei que dar as caras é
dificil, vocé pode crescer sem aparecer, mas isso deixa o seu perfil
menos humanizado e puxa para um lado mais sério, aqui tudo

depende do seu objetivo final.

O grande segredo aqui é CONEXAO, os alunos querem interagir
contigo, tirar duvidas, saber dos bastidores, como é o seu dia-a-
dia, como vocé esta se sentindo e coisas do tipo, mas sempre
lembre-se de mostrar o que vai de acordo com sua audiéncia, vocé

tem que saber o que esta fazendo



STORIES

Imagine um perfil fitness postando nos stories que todo dia come
fast-food, que fica bebendo o dia todo e coisas do tipo. Soa como a
pura hipocrisia, se nem o dono do perfil seqgue o que ele vende,
porque eu depositaria a minha confiangca em um produto dele? Né&o

faz sentido.

Nao precisa criar um personagem, mas publique somente coisas que
sdo relevantes para sua audiéncia, um outro erro é fuga ao tema. O
aluno comecou a te seguir pelo seu conteudo relacionado ao canto, se
do nada vocé comecar a postar conteddo de Futebol a tendéncia é

que os seguidores vao embora



REELS

Nao, nao precisa fazer dancinha aqui para conquistar
seguidores, o reels funciona semelhante ao feed. Vocé pode
usar a mesma estratégia de funil de conteudo. 60% topo, 30%

meio, 10% venda.

A grande sacada do reels é que vocé tem 3 segundos para
prender a atencdo do aluno, caso seu video demore para
comecar, o aluno ja pula para o préximo. Isso foi um
comportamento criado no tiktok e migrou para outras

plataformas



REELS

Seja criativo, formato de video conquista muito mais atencéao
do que post estatico no feed, mas lembre-se : sua empresa

deve estar organizada!

Se vocé conquistar o aluno com o reels topo de funil e seu

perfil for uma bagunca, o aluno nado vai nem querer te seguir.

E os reels vdo comecar a ser monetizados, entdo mais S$SS

para a sua empresa,

Exemplos de Reels : Trends com dublagens puxando para o

seu nicho, tutoriais rapidos, bastidores.



FEED

Sobre o feed a gente ja falou bastante,
mas quero realmente que vocé vencga,

entdo vou te passar mais conteudo

No feed, comentario tem mais peso,
porém posts com mais likes sao
entregues para mais pessoas e ainda se

salvarem seu post o alcance aumenta.

Entdo figue atento/a sempre com
métricas, isso e extremamente
necessario para o seu crescimento na

rede




IGTV

O IGTV é focado em videos longos
mais ao estilo Youtube mesmo, o
reels aceita até 1 min de video, ja o
IGTV vai bem longe disso.E
importante que vocé faca uma capa
para os videos para que eles fiquem
bem bonitinhos e organizados no

seu feed




DIREGT

Os stories sao sua mina de diamante
e o direct é onde além de diamantes

tem todo tipo de tesouro.

Aqui vocé ou seu time de suporte vao
conversar diretamente com os alunos, é
outra forma riquissima de criar conexao e

conquistar mais aulas ao final do més.

Lembre-se sempre de responder, vocé
gostaria de ficar no vacuo? Sei balancou
a cabeca e disse ndo, seu aluno pensa a
mesma coisa, se ele nao for respondido,

vai atras de outro professor/a

B




QUAL MELHOR CONTEUDO
PARA POSTAR?

O melhor conteudo é o que vocé mais gosta de
fazer. Pense como aluno, qual conteudo vocé
gostaria de consumir e como seria o nivel de

qualidade, pensou? Entdo comece a fazer.

Se for algo que tu ndo gosta, em menos de uma
semana e vocé ja perde a constancia e para de

postar conteudo.



LINHA EDITORIAL




Objetivos. metas e calendario

Comece a semana ja com tudo
planejado, seus alunos vao se
acostumar com os post semanais e

sentir falta caso vocé pare de postar.

Até o algoritmo do Instagram prefere
que vocé seja constante, entao né.

Nao deixe de postar




Objetivos. metas e calendario

Defina onde vocé pretende chegar,
organize suas metas sempre
agregando valor para os seus alunos.
Faca a andlise de todos os dados que
o Instagram te entrega para
perceber qual tipo de post esta

funcionando para ti.

Vocé tem que criar conteudo e so vai
vender aulas se tanto o conteudo
como o marketing estiverem bem

alinhados

M 25,423 Pageviews

e 3,32 PagesVist

Traffic Sources Overview

m Direct Traffic
3,007.00 (40.49%)

m Search Engines
2,910.00 (38.04%)

= Referring Sites
1,642.00 (21.47%)

“mpes 00:04:08 Avg. Time on Sie

LIS 28.30% % New Visits

/finformation-resources
/decisions
Jinformation-privacy

/information-privacy-guidelines




TRAFEGO PAGO

e necessario gastar dinheiro para ter alcance?
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O instagram entrega seu conteudo através do watchtime,
guanto mais retencdo vocé tiver, mais o instagram vai
entender que x aluno gosta de ver seu conteudo e vai
entregar para mais pessoas do mesmo segmento que ele.E
possivel crescer bastante com o trafego organico, porém é
interessante também que vocé faca anuncios de descoberta

para atrair mais publico para o seu perfil..

Os anuncios te permitem segmentar o publico para entregar
para as pessoas certas, ndo fica tipo um comercial de
televisdo que vai pra todo mundo. Mas sempre lembre-se
que o maior problema do anuncio é parecer um anuncio!
Conte uma histéria ou algo do tipo, mas ndo faca um anuncio
gritando "Venha para o meu perfil, por favor!". Algo bem
legal : se seu anuncio deu certo, esse mesmo conteudo

funciona no trafego organico.




JA TEM MUITA GENTE NO MEU NICHO,
EU POSS0 DAR GERTO RINDA?

ha oportunidades sempre, vocé € auténtico/a e vai ensinar da sua forma, seja vocé
mesm@ sempre € isso que 0s seus Novos alunos esperam de ti!
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PARTE BONUS

Conteudos para vocé comecar a sua marca do zero



PERSONA

Vocé ja definiu a sua?




0 QUE E PERSONA?

Persona é um avatar/personagem baseado no
comportamento do aluno que vocé quer se
comunicar, esse personagem serve para te ajudar a
trabalhar sua comunicacdo, cada vez que vocé for
gravar um video, grave como se estivesse se

dirigindo para essa persona.

Claro que vocé pode ter mais de uma persona na sua
marca e sua comunicacao vai mudar de acordo com

cada persona.

Mas lembre-se: quem quer falar com todo mundo

acaba falando sozinho.




EXEMPLO DE PERSONA

Gabriela, 32 anos: estudante de inglés. casada e

professora de biologia.

Tem perfil de o6tima organizacédo, ama novidades em

relacao a biotecnologia e pretende morar fora do Brasil.

Ela quer trocar de carreira e comecar no ramo musical,
focada em ser professora de canto lirico. Porém seus
obstaculos sdao medo de empreender e dificuldade com

gestado de tempo para trocar de profissao




PSIGOLOGIA
DAS GORES

Qual a importancia da cor para a sua
marca?




PSIGOLOGIA DAS GORES

Parece algo simples, mas é bem complexo. Serve para apontar como a nossa
mente se comporta perante cores captadas do ambiente.

Cores geram emocdes tanto positivas como negativas

De acordo com neuromarketing, "Se uma boa cor vende, a cor certa vende
melhor"

Psicologia das cores ndo pode ser usada como uma ciéncia exata do marketing,
mas nao podemos negar que cores influenciam a todos e acertar as cores ceras
vai fazer sua marca crescer

Sua persona vai te ajudar a decidir quais cores vocé deve usar e também
depende de qual mensagem quer transmitir



PSIGOLOGIA DAS GORES

Por exemplo, quais cores vocé usaria se fosse fazer uma pagina de maquiagem?
Tenho certeza que vocé ja montou a paleta de cores em sua mente. E é isso que

deve acontecer com a sua marca, o aluno tem que ver certas cores e ja lembrar

de ti

Cores afetam seu ambiente e sua imagem, entdo sempre pense em como alinhar

todos esses aspectos para passar a mensagem correta para os alunos.



GATILHOS
MENTAIS

Aqui esta um dos seus melhores amigos!




AUTORIDADE

Ser autoridade no assunto é algo muito bom, né? Por isso vire autoridade

no seu Instagram, mostre que vocé realmente sabe sobre o que estd
falando, mostre que tem o conhecimento necessario para ajudar cada

alun@ seu.

"Ta, mas e como vou fazer isso?" postando conteudo de qualidade, mas
nao deixe muito complexo para sua audiéncia, o conteudo tem que

agregar mas também nado pode ser cheio de termo técnico.

Com esse tipo de relacionamento, seus alun@s e futuros alun@s vao

passar a confiar cada vez mais em ti.



ESGASSEZ

Esse gatilho é muito utilizado pela Amazon, Aliexpress e Mercado Livre.
Sabe quando vocé vé aquele numero de unidades restantes, que o produto
ja vai acabar e da vontade de logo garantir o seu? E assim que funciona

esse gatilho

Ex : Agenda quase lotada, s6 tenho mais duas vagas livres esse més

Claro que vocé tem que ser sincero com sua audiéncia, s6 use esse gatilho

se o evento realmente for limitado



Sabe quando vocé nem pensava em
comprar o produto, mas do nada veio
uma SUPER OFERTA NA BLACK
FRIDAY e de repente o produto esta
em débito e chega amanhad em sua
casa? Esse gatilho funciona dessa

mesma forma.

Ex : Supresa sé hoje até as 20h,
utilize nosso cupom e ganhe 75% de

desconto

PARADOXO

O Paradoxo da Escolha é curioso, se
tiver muitas opcdes de escolha, o
seu cérebro prefere nao escolher
uma. Entdo nao saia oferecendo 1001
tipos de pacotes de aula diferentes

para o seu aluno.

Tenha uma esteira de

produtos/servicos bem definida



STORYTELLING

Vocé é um bom/@ contador de histérias? E capaz de provocar
emocdes/sensacdes nas pessoas? Se ainda nado, é bom que vocé treine
essa habilidade, pois nossas decisbes também sdo baseadas na emocao,
principalmente quando estamos falando de consumo. Para ter aquela

dose de dopamina hehehe.

Lembra da sua infancia, quando sua avd fazia um café da tarde bem
gostoso? Me lembro até hoje dessa sensacdo. Lembra também do cheiro

do mimedégrafo imprimindo as provas?



O ser humano é sociavel. Se seus alunos poderem fazer parte de uma
comunidade isso com certeza é algo sensacional, tanto para vocé quanto

para eles.
Esse gatilho é uma marca registrada aqui por exemplo do Voz em
Construcdo. Amo com todas as minhas forcas a comunidade que esse

legado tem criado.

Outras marcas que usam esse fator : Nubank e Netflix.



RAZAC

Relacionado a contratar algum servico ou comprar produtos, a
emocao vai ld nas alturas. Porém a razdo também ajuda bastante a
tomar a decisao final. Se o aluno percebeu que suas aulas ou seu

produto vai trazer beneficios para a vida dele, fechou.

Esse € o motivo pelo qual vocé leu esse ebook até aqui. Vocé quer
acabar com a sua dor que é comecar no Instagram, para ajudar a

quebrar as dores dos alunos relacionadas a voz



FERRAMENTAS

faca seus post e edite seus videos (GRATIS)




Canva

O Canva é uma ferramenta online que vai te
ajudar muito na parte do Design e de
produtividade, vocé pode usar no navegador do
seu computador ou baixar o aplicativo em seu

celular.

Contém milhares de templates disponiveis, te

ajuda na criacao de:

Stories, capa de IGTV/Reels, posts para o feed
nos dois formatos que o Instagram aceita e

muito mais! E uma 6tima ferramenta.

@ 80

»



PREQUEL

Prequel : Muita gente usou esse aplicativo para
fazer fotos perfeitas nesse fim de ano (2021). O
aplicativo é perfeito no quesito STORIES, vocé
pode personalizar até parecer cena de filme,

realmente muito interessante!

=]
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INSHOT

Inshot : Edicdes perfeitas na palma da sua mao!
E isso que esse aplicativo proporciona, também
vém com varios efeitos sonoros, animados. Vocé

pode utiliza-lo em conjunto com o CAPCUT.

»
g n X



CAPGUT

O CAPCUT é um editor de videos dos mais
completos e eficientes que tem no mercado ( e
é gratuito). Ele te auxilia na edicao e colagem de
videos, efeitos visuais e sonoros. Além de ter
uma SUPER VANTAGEM de legendar os videos

de forma automatica. Perfeito, ndo?

»



INKSGAPE

Inkscape : é o software certo para vocé
criar/editar imagens vetoriais de forma gratuita,
realmente é um programa bem completo. Esse

bonequinho foi feito no Inkscape
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AULAS ONLINE

Onde se encontrar com seus alunos?




Zoom Skype Discord

Cada software tem suas vantagens e
desvantagens, escolha o que melhor te atende e

seja feliz!



Como seus alunos agendam uma aula contigo?



W

v
IX ¢p ACUITY SCHEDULING

Wix Acuity Scheduling

Essas duas plataformas disponibilizam o servico de agendamento,
veja se atende suas necessidades!



2022
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CONCLUSRO

Essa foi a nossa jornada em busca de como utilizar a
rede social a favor de nds, afinal somos super
professores, empresarios, estudantes. Quase aquele

homem de uma banda sé! Obrigado por ler até aqui.




@vozemconstrucao

> youtube.com/vozemconstrucao

. @vozemconstrucaofb
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